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Der bekannteste Online-Dating-Konzern „Tinder“ 
wirbt mit 12 Mio. Matches jeden Tag. Die Anzahl 
der Matches, die jedoch zu wirklichen Verabredun-
gen im realen - offline- Raum führen, wird dagegen 
deutlich geringer geschätzt. Mittlerweile verhilft 
aber nicht nur Tinder, welches jüngst seinen 
20- jährigen Geburtstag feierte, zum vermeint-
lichen Glück. Zwar ist Tinder mit 10,7 Millionen
Nutzer*innen deutschlandweit die gängigste Da-
ting-App, doch gibt es inzwischen etliche Pendants
mit kleineren und größeren Unterschieden, die zu
einem Dating Erfolg führen sollen. Der „Online-
Dating“-Markt pluralisiert: Während „Lavoo“ eine
der ältesten Dating-Apps ist, wirbt „Bumble“ für
den ersten Schritt der Frau und „OkCupid“ verfügt
über eine große Bandbreite an Filtern. So divers die
Apps auch sind:

Die Orte des Treffens im 
öffentlichen Raum bei 
verabredeten Dates sind 
die gleichen.

Anders präsent als Raucherecken an Bahnsteigen 
lassen sich auch die vereinbarten Dating- Treff-
punkte durch teilnehmende Beobachtung als diffus 
im Stadtraum ausfindig machen: Sie scheinen 
unmarkiert, weniger plakativ und dennoch unaus-
gesprochen vorhanden. Ähnlich verhält es sich mit 
verabredeten Spaziergangs-Routen und Cafétreff-
punkten an öffentlichen Plätzen. Anders als bei an-
deren Verortungs-Apps wie „Karten“ oder „Google 
Maps“ verhilft das Teilen der GPS-Daten der/dem 
Nutzer*in zu einer Lokalisierung in konzentrischen 
Radien. Aus dem Zwei-Maßstabs- Urbanismus 
betrachtet lassen sich neben Orten und Radien 
aber auch Aushandlungsräume aufzeigen. Ob 
„Matchen“, „Catfishing“ oder „Ghosten“, alle vom 
virtuellen in den realen Raum unternommenen 
Annäherungen verlaufen in zeitlichen und räum-
lichen Abfolgen. Die räumlichen Bezüge sind also 
vielschichtig und können überlagert den, für eine 
junge Generation längst Alltag gewordenen, Layer 
„Online-Dating im Stadtraum“ annähernd sichtbar 
machen.

2022/23: Aus der Retrospektive betrachtet, hat die 
Pandemie einige Onlinedating-Apps zum Boomen 
gebracht. Jeder vierte Deutsche hat sie scheinbar 
schon mal genutzt, und auch für so gut wie jede*n 
ist das Prinzip von Begriff. Video-Calls und Schrei-
bereien haben zeitgleich nicht nur das Berufsleben 
in der Pandemie maßgebend geprägt: Kontakt-
beschränkungen haben viele Offline-Treffen kaum 
möglich gemacht. Während so manches berufliche 
Treffen über das Ende der Pandemie hinaus nach-
haltig in den virtuellen Raum verdrängt wurde, 
erhalten private Verabredungen wieder vermehrt 
Einzug in den Stadtraum. Haben sich die Layer 
„Arbeiten“ und „Wohnen“ in der Industrialisierung
voneinander räumlich getrennt, so scheinen sich 
diese in 2023 im „Homeoffice“ wieder zu überla-
gern.

Umso mehr ist es daher an der Zeit, dass wieder-
erwachte urbane Treiben und die neue Alltäglich-
keit im Stadtraum in neu zu kartierenden Layern 
festzuhalten. Das Online-Dating - zum Zweck der 
realen Begegnungen bestimmt - wird zum 
Untersuchungsgegenstand für das Experiment 
„Stadtraumnutzung post-Corona“ kartografisch 
einzufangen.

ONLINE DATItuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim 
ad minim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea com-
modo consequat. Duis autem vel 
eum iriure dolor in hendrerit in 
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Vorwort
Die Begegnungsräume von Menschen mit roman-
tischen Absichten orientieren sich stets an den 
Populärmedien. Somit war auch jede Medienrevo-
lution Katalysator für neue Formen und Orte des 
Kennenlernens für ledige Personen mit der Absicht, 
einen (festen) Partner zu finden. Zeitungsdruck, 
TV und Internet sind dabei die jüngsten Phänome-
ne, die neue Begegnungsräume geschaffen haben 
und die Gleichzeitigkeit und -Örtlichkeit von 
Menschen zunehmend arbiträr machten. 
Durch Zeitungsannoncen mit Heiratsgesuchen, 
TV-Shows zur medialen Partnersuche und letzthin 
Dating-Websites und Apps wurde die Partnersuche 
von realer Begegnung immer mehr in das medial-
vermittelte bis hin zum (gänzlich) digitalen Ken-
nenlernen verlegt.

Wohingegen bei Begegnungen ohne mediale Ver-
mittlung die Meeting- & Mating-Hypothese gilt, 
wonach sich nur Leute verbinden können, die sich 
auch vis-a-vis begegnen, schaffen neue Medien 
digitale Begegnungsräume, die sich nicht mehr 
allzu stark am Lebenslauf und der realen Ver-
ortung des Individuums orientieren. Potenzielle 
Partner müssen nicht mehr dieselbe Schule oder 
Ausbildungsstätte besucht haben, wenige Kilome-
ter voneinander entfernt wohnen oder persönlich 
bekannt sein. Sie müssen gar nicht mehr auf dem-
selben Kontinent leben. Die Unterschiedlichkeit der 
Liebessuchenden kann vor allem bei der digitalen 
Partnersuche maximal zur Nebensache werden, 
wenn jeder mit einem internetfähigen Gerät sich 
potenziell online begegnen und verbinden kann. 
Verbundenheit trotz Ferne, Gleichzeitigkeit trotz 
Verschiedenörtlichkeit heben Grenzen auf, die 
ohne das Medium Internet unüberbrückbar schie-
nen.

Dennoch wird trotz der Loslösung von räumlichen 
Aspekten nach wie vor nach Verbundenheit und 
vor allem Nähe gesucht. Die Menschen wollen sich 
auf der Suche nach dem zukünftigen Partner doch 
lieber physisch betrachten und begegnen. Zumal 
die Entfremdung in der Darstellung der Selbst im 
Digitalen immer stärker wurde und Fake-Profile 
im medialen Miteinander mittlerweile zum Alltag 
gehören.
Die digitale Kontaktaufnahme ist folglich indessen 
Mittel zum Zweck geworden.

Vorwort I Andia Bothe

Entsprechend diesem Wunsch orientierten sich in 
den letzten Jahren viele Webseiten und Apps zur 
digitalen Partnersuche an dem Standort der Nutzer. 
Die Schnelllebigkeit (vor allem in Großstädten) 
brachte auch den Wunsch hervor, schnell zwi-
schen Distanz in der App und physischer Nähe zu 
wechseln, die ein unverbindliches Treffen vis-a-vis 
ermöglichen.

Interessanterweise bleiben die Treffpunkte trotz 
digitaler Kontaktaufnahme meist identisch: Man 
trifft sich präferiert im Café um die Ecke, im guten 
Lokal in der Stadt oder eben doch für einen mehr 
oder minder ausgedehnten Spaziergang, bei dem 
Einstiegs- und Ausstiegspunkte zu romantischen 
Treffpunkten und charmanten Ausstiegspunkten 
mit flüchtigen Verabschiedungen werden (kön-
nen) – sonst wird das Date eben doch erweitert auf 
Lokalitäten, die zum (romantischen) Verweilen 
einladen.

Vor diesem Hintergrund der Historie und aktuellen 
Tendenzen betrachteten Studierende der Architek-
tur der RWTH Aachen im Seminar „Forschungs-
feld: Offline Räume Cologne – Online Dating, 
Offline Räume“ wie die modernen Liebes- oder zu-
mindest Partnersuchenden ihre Aktivitäten digital 
und real gestalten: Welche Apps und Seiten genutzt 
werden und wofür, welche Treffpunkte gewählt 
werden und wie erste Dates (räumlich) geplant und 
vollzogen werden.

Anhand des Beispiels von Köln-Ehrenfeld wurden 
so nicht nur Interviews geführt, sondern auch meh-
rere Ebenen der modernen Verortung von Begeg-
nungsräumen und Liebesgelegenheiten (inhaltlich 
und visuell) aufgezeigt, die von Partnersuchenden 
genutzt werden.

Mit herzlichem Dank für die Zusammenarbeit 
der Dozentin, Marie Enders, und den schaffenden 
Studenten.  Und natürlich: Allen Lesern viel Freude 
bei den nachfolgenden Inhalten.

Andia Adèl Bothe 

Soziologin und Autorin 
„Online-Dating für Dummies“
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Allein in D
eutschland nutzen 10 M

illionen 
M

enschen O
nline-D

ating Portale, um
 die 

Liebe im
 N

etz zu finden - Tendenz steigend 
(vgl. Statista 2020). D

abei handelt es sich 
nicht nur um

 ein Phänom
en junger G

enera-
tionen, sondern ist bei M

ännern und Frau-
en (fast) aller Altersschichten zu beobachten 
(vgl. Bitkom

 2022). W
ährend noch vor 150 

Jahren 
zw

ischenm
enschliche 

Beziehungen 
durch 

norm
ative, 

soziale 
Verhaltensw

eisen 
und Abläufe strukturiert w

urden, zeichnen 
sich 

zeitgenössische 
Bindungen 

vor 
allem

 
durch ein M

erkm
al aus - die U

ngew
issheit 

(vgl. Ebeling 2020). D
ie Soziologieprofes-

sorin Eva Illouz spricht hierbei von „Affi
ni-

täten zw
ischen negativen Beziehungen und 

dem
 

skopischen 
K

apitalism
us“ 

(Tribukait 
2022). G

em
eint hierm

it ist das veränderte, 
ökonom

isch geprägte Verständnis von Liebe 
und die dam

it verknüpften Verhaltensw
eisen 

in einer konsum
-kapitalistischen G

esellschaft. 
D

urch den niederschw
elligen O

nline-Zugang 
zu tausenden potentiellen Partner:innen hat 
sich die Art und W

eise w
ie w

ir m
it Leuten 

in K
ontakt treten verändert. Entscheidun-

gen über Attraktivität und K
om

patibilität des 
G

egenübers w
erden innerhalb von Sekunden 

anhand w
eniger Profilinform

ationen getrof-
fen, die Liebe spielerisch über einen Sw

ipe 
verfügbar gem

acht. D
urch die H

erausbildung 
der im

 20. Jahrhundert entstehenden K
on-

sum
kultur kam

 es zu einer U
m

strukturie-
rung unserer Liebesw

elt, die sich zunehm
end 

an m
arkw

irtschaftlichen Prinzipien bedient. 
D

urch das große Angebot und die Austausch-
barkeit m

öglicher Partner:innen auf O
nline-

D
ating Portalen w

erden Beziehungen schnell-
lebiger, antisozialer und enden letztlich bevor 
sie überhaupt begonnen haben (vgl. Tribukait 
2022). D

as Angebot w
ird dabei häufig w

ich-
tiger als die Ausw

ahl selbst. G
rund dafür ist 

das 
ökonom

isch 
geprägte Verständnis 

der 
Liebe als K

onsum
produkt. Beziehungen w

er-
den in Form

 von O
ne-N

ight-Stands, C
asual 

D
ating, G

elegenheitssex u.Ä. unverfänglicher, 
können jederzeit aufgelöst und gegen neue 
eingetauscht w

erden (vgl. Ebeling 2020). In 
Analogie an einen Superm

arkt w
erden die 

M
enschen hinter den D

ating Profilen dabei 
w

ie W
aren betrachtet, die w

iederum
 von 

anderen konsum
iert w

erden. Auch unsere 
Sprache in Bezug auf D

ating spiegelt dieses 
K

onsum
verhalten w

ider (vgl. N
egele o. J.): 

Auf dem
 M

arkt sein, etw
as in die Beziehung 

investieren, einen Fang m
achen etc. U

m
 es 

m
it den W

orten der schw
edischen C

om
ic-

zeichnerin und Politikw
issenschaftlerin Liv 

Ström
quist zu sagen: „D

a alles in unserer G
e-

sellschaft auf K
onsum

 beruht, konsum
ieren 

w
ir unsere Partner auf die gleiche W

eise, w
ie 

w
ir D

inge kaufen.“ (Ström
quist 2018: 88). 

Som
it führen die große Verfügbarkeit an Part-

ner:innen und die Angst, etw
as zu verpassen, 

letztlich w
eniger zu der Liebe aus dem

 N
etz 

als einem
 charakteristischen D

ating K
reislauf 

bestehend aus dem
 Installieren und Löschen 

der App und einem
 Prinzip des „N

icht W
äh-

lens“ (vgl. Tribukait 2022). Vor diesem
 H

in-
tergrund stellt sich die Frage, w

er die N
ut-

zer:innen von O
nline D

ating Portalen sind, 
w

elche M
otivation sie bew

egt und w
ie ihre 

Erfahrungen aussehen.

Aufm
‘ M

arkt sein –
Konsum

verhalten: Daten und Fakten
W

er die Liebe im
 Netz sucht...

Abb.1: W
er die Liebe im

 Netz sucht
Eigene Darstellungen auf G

rundlage der jew
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uellen.
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Abb. 2: Begriffe des O
nline-Datings | Eigene Darstellungen auf G

rundlage der jew
eils angegebenen Q

uellen.

Aushandlungsräum
e online - offline –

M
atchen, Catfishen, G

hosten
O

nline D
ating verändert nicht nur 

die M
öglichkeiten, neue Personen 

kennenzulernen, sondern auch unse-
re Sprache: 
Advodating; Apocalypsing; Benching 

Benching 
(vgl. H

äußer 2022); Binge-D
ating 

; Binge-D
ating 

(U
rban 

D
ictionary 

2011); 
Bread-

crum
bing; C

asual-D
ating; C

atfishen 
C

atfishen 
(W

ikipedia 2022a);  C
ougar; C

uffi
ng-

Season; D
aterview

; D
eeplike; D

T
F 

(D
ow

n To Fuck); D
T

H
 (D

ow
n To 

H
ang); F+ (Freundschaft Plus); FB 

(Fuck Buddy); Fleabagging; G
ats-

bying; G
hosten 

G
hosten (W

ikipedia 2023); 
G

roundhogging; H
ardballing; H

esi-
dating; K

ittenfishing; K
iW

u (K
in-

derw
unsch); 

Lovebom
bing; 

Love-
Scam

; 
M

atchen; 
M

BA 
(M

arried 
But Available); M

ingle; M
ooning; 

N
egging; O

N
S (O

ne N
ight Stand); 

O
rbiting; O

T
P (O

ne True Pairing); 
Petfishing 
Petfishing (U

rban D
ictionary 2020);; 

Phubbing; 
 

Roaching; 
Rom

ance 
G

ap; Sneating; Stashing; Suggardad-
dy; Tindstagram

m
ing 

Tindstagram
m

ing (Baur 2017); 
Tuning; W

okefishing; Zom
bieing
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N
achdem

 im
 Jahr 1995 m

it „M
atch.com

“ 
das erste O

nline-D
ating Portal auf den M

arkt 
ging, ist deren Anzahl rasant zu einem

 Jungle 
aus Anbietern angestiegen (vgl. K

och o. J.). 
D

ifferenziert w
erden diese Portale in drei 

unterschiedliche 
K

ategorien: 
W

ährend 
bei 

Singlebörsen die N
utzer:innen (häufig m

ittels 
„Sw

ipe Prinzip“) selbst aktiv auf die Suche 
nach potentiellen rom

antischen und sozialen 
K

ontakten gehen, w
erden bei Partnerverm

itt-
lungen basierend auf persönlichen Angaben 
konkrete Partnervorschläge m

it einer m
ög-

lichst hohen Ü
bereinstim

m
ung der Persön-

lichkeitsm
erkm

ale gem
acht. D

ie N
utzer:in-

nen 
dieser 

„M
atchm

aker“ 
sind 

vorrangig 
auf der Suche nach festen Beziehungen und 
grenzen sich dam

it gezielt von C
asual D

ating 
Sites ab. Letztere dienen in Form

 von Erotik- 
und Seitensprung Plattform

en prim
är der 

Verm
ittlung intim

er K
ontakte und sexueller 

Abenteuer (vgl. Singlebörsen-aktuell o. J.).

N
eben ihren unterschiedlichen Verm

ittlungs-
zielen richten sich die Portale an verschiedene 
Zielgruppen und versuchen durch diverse Al-
leinstellungsm

erkm
ale in Bezug auf Leistung, 

Prinzip oder Funktionen aus der M
asse an 

Anbietern hervorzustechen. D
aneben stellt 

auch das Preissegm
ent ein w

ichtiges K
rite-

rium
 bei der Ausw

ahl des Anbieters dar. Fast 
alle D

ating-Portale w
erden als Freem

ium
-M

o-
dell angeboten, das heißt es gibt ein kostenlo-
ses Basispaket, w

elches gegen Bezahlung um
 

Prem
ium

 Funktionen erw
eitert w

erden kann 
(vgl. M

üller 2022). W
as in der kostenfreien 

Variante bereits enthalten ist, unterscheidet 
sich dabei stark nach Anbieter und bestim

m
t 

die N
utzbarkeit der App. Jaum

o und Finya 
bieten beispielsw

eise (auch) kostenlos fast 
uneingeschränkte N

utzbarkeit (vgl. R
ichter 

2018; Stark 2023), w
ährend bei Lovoo die 

K
ontaktaufnahm

e als M
ann fast unm

öglich 
ist (vgl. R

ichter 2017). N
eben m

onatlichen 
Abonnem

ents bieten einige D
ating Portale 

auch C
redit System

e an. Statt eines pauscha-
len Preises, in dem

 alle Prem
ium

 Funktionen 
enthalten sind, zahlen die N

utzer:innen dabei 
Beträge für einzelne Leistungen (vgl. M

üller 
2022). Ein Beispiel dafür stellt das Seiten-
sprungportal Ashley M

adison dar, bei dem
 

die K
und:innen zw

ischen drei unterschiedli-
chen C

redit-Paketen (100 C
redits für 59,00 

€, 500 C
redits für 195,00 €, 1.000 C

redits 
für 289,00 €) w

ählen können. Je nach Ein-
zelaktionen m

üssen unterschiedliche Punkte-
Beträge zw

ischen 8 (pro M
ailkontakt) und 50 

C
redits (virtuelles G

eschenk) gezahlt w
erden 

(vgl. W
iechers 2023). D

arüber hinaus ist der 
Preis bei einigen Portalen auch an Alter und 
G

eschlecht der N
utzer:innen gebunden.

D
ie größte K

ostendifferenz hängt jedoch von 
der Art des Anbieters ab: So w

eisen Partner-
verm

ittlungen w
ie Parship, ElitePartner und 

ähnliche m
it m

onatlichen K
osten zw

ischen 
36 – 80€, je nach D

auer des Abonnem
ents, 

die höchsten G
ebühren auf. Anstatt der ober-

flächlichen 
Sw

ipe 
Funktion 

gew
öhnlicher 

Singlebörsen w
erben diese m

it einer höheren 
Seriosität, Partnervorschlägen auf G

rundlage 

Im
 Dating App Jungle –

Ein Vergleich zw
ischen, Tinder, ElitePartner & Co

Abb. 3: Beliebteste Dating Apps | Eigene Darstellungen auf G
rundlage der jew

eils angegebenen Q
uellen.
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paarpsychologischer 
Erkenntnisse 

sow
ie 

einer Verm
ittlungsgarantie in Form

 einer 
kostenlosen 

Vertragsverlängerung 
(vgl. 

Schulz 2021). Im
 M

ittel w
erden Partner-

verm
ittlungen vorrangig von Personen im

 
Alter von 40,8-42,1 Jahren genutzt und 
w

eisen som
it einen höheren Altersdurch-

schnitt als Singlebörsen auf, die sich m
eist 

an unter 30-Jährige richten (vgl. Single-
börsen-Vergleich 2016; R

iekert, 2022).

U
m

 eine Einordnung der beliebtesten O
n-

line-D
ating Portale vornehm

en zu kön-
nen, w

urde im
 Forschungsraum

 K
öln von 

N
ovem

ber bis D
ezem

ber 2022 eine eigene 
U

m
frage m

it 139 Teilnehm
er:innen im

 
Alter von 18 – 45 Jahren durchgeführt. 
Auf G

rundlage dieser D
aten finden vor 

allem
 die kostengünstigeren Singlebörsen 

im
 Forschungsraum

 große Beliebtheit und 
belegen die obersten drei Plätze: Tinder 
stellt dabei die verbreitetste App dar, die 
von 65 Prozent der Befragten aktuell oder 
schon m

al genutzt w
urde. Auf den folgen-

den Plätzen reihen sich Bum
ble (43 Pro-

zent der Stim
m

en) sow
ie LO

V
O

O
 und 

O
K

C
upid, die einen gem

einsam
en dritten 

Platz belegen (jew
eils 11 Prozent) (vgl. 

H
olew

a et al. 2022). D
ie seit Septem

ber 
2022 in D

eutschland gelaunchte O
nline-

D
ating App H

inge w
ird laut U

m
frage-

ergebnissen derzeit nur von 2 Prozent der 
Teilnehm

er:innen genutzt (vgl. H
olew

a et 
al. 2022; W

eiss und M
adlener 2022). Auf 

Basis von qualitativen Interview
s m

it O
n-

line-D
ating N

utzer:innen lässt sich jedoch 
verm

uten, dass diese App künftig einen 
größeren Stellenw

ert ausm
achen w

ird.

Abb. 4: Dating App Vergleich | Eigene Darstellungen auf G
rundlage der jew

eils angegebenen Q
uellen.





Erfolgsquote

Anzahl der genutzten 
Apps 

1
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NO GOs beim eigenen Profil 

Deinstallieren der 
App(s)

Chatten NO GOs beim Chatten

das erste DateZeit des ersten 
Dates

NO GOs beim Daten

weitere Dates...

Abends am Wochenende ist 
die beliebteste Dating-Zeit

Swipen und ...

... Matchen

(Re)Installieren
der Apps
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OFFLINE

ONLINE

Mo Di Mi Do Fr Sa So

2

(vgl. Holewa et al. 2022)

- Mehrfachnennung möglich

- Anzahl der potentiellen Partner:innen

(vgl. Holewa et al. 2022)

(vgl. Holewa et al. 2022)

(vgl. Holewa et al. 2022)

(vgl. Holewa et al. 2022)

(vgl. Lee 2022)

(vgl. Healthy Framework Team 2020)
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Abb. 5: Wie funktioniert Online-Dating? | Eigene Darstellungen auf Grundlage der jeweils angegebenen Quellen.

Verhandlungsspielräume



GSEducationalVersion

Der Bencher
Abb.2 Gruppe 1
Seite 6

Der 
Ghost
Abb.2 
Gruppe 1
Seite 6

Der Petfisher
Abb.2 Gruppe 1
Seite 6



K. Ziarkiewicz | Forschungsfeld | „Online Dating - Offline Räume Cologne“
Lehrstuhl für Städtebau und Entwerfen | Institut für Städtebau und Europäische Urbanistik | Prof. Christa Reicher | betreut von Marie Enders

Nutzungsverhalten und die kleinste Erreichbarkeit der Dating-Apps

(vgl. Stadt Köln o.J.)

(vgl. Stadt Köln o.J.)

(vgl. GQ 2016; Wie flirte ich o.J.)
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Kleinste Erreichbarkeit Wohngebiet Köln Ehrenfeld

EHRENFELD

GEWERBE & 
FREIFLÄCHE
Ehrenfeld

WOHNGEBIET
Ehrenfeld

Abb.7: Wohngebiet Ehrenfeld
Eigene Darstellung auf Grundlage der jeweils angegebenen Quellen

EHRENFELD

GEWERBE 
FREIFLÄCHEN

WOHNEN

Inter. Lok. 160  800  2  

Angaben in km
Premium Account

Inter. Lok. 160  800  2  

Angaben in km
Standart Account

International national 

International national 

International national 

International national 

SWIPE

Abb.8: Kleinste Erreichbarkeit | Eigene Darstellung auf Grundlage der jeweils angegebenen Quellen

Laut den Analysen von Andreas Lorenz, kann man 
sagen, dass die meisten Datingapp Nutzer:innen un-
ter der Woche, Zuhause, zwischen 19-21 Uhr aktiv 
sind. Auf diese Aussage bezogen, wurde die Reich-
weite der Apps in den Wohngebieten von Köln 
Ehrenfeld untersucht. (vgl. Andreas Lorenz o.J.a; 
Elisabeth Oberndorfer 2016)

Nimmt man die unterschiedlichen Dating-Plattfor-
men genauer unter die Lupe bemerkt man schnell 
die unterschiedlichen Filterkriterien nach denen der 
Algorithmus, automatisch, die passenden Personen 
sucht und vorschlägt. Neben den Filtereinstellungen 
personenbezogener Daten, bieten die Plattformen 
zum größten Teil den gleichen Entfernungsfilter an. 
Bei den untersuchten Dating-Apps Tinder, Bumble, 
OkCupid und LOVOO sind nur minimale Unter-
schiede zu erkennen. Die Plattformen Tinder, Bum-
ble und OkCupid weisen ein ähnliches Prinzip der 
Entfernungssuche auf, in dem man manuell die Ent-
fernung eingibt. Bei Tinder und Bumble liegt die 
Reichweite zwischen min. 2km bis max.160km, bei 
OkCupid ist die Erreichbarkeit von min. 8km bis 
max. 800km. LOVOO hingegen filtert nicht nach 
Entfernung, sondern richtet sich nach der maxima-
len  Anzahl an 50 aktiven Nutzer:innen in der Nähe. 
Je nach Standort sind also unterschiedliche Entfer-
nungen vorhanden. So konnte in Köln Ehrenfeld 
eine maximale Ausdehnung von 2 km verzeichnet 
werden. 

Aktiver Nutzungszeitraum der Apps

Nutzungsbereich der Dating-App Analyse

Reichweite der aktiven Nutzer:innen 

PORZ 

KALK

RODENKIRCHEN 

MÜLHEIM 

CHORWEILER 

NIPPES

LINDENTHAL 

INNEN-
STADT
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Inter. Lok. 160  800  2  

Angaben in km
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International national 

International national 

International national 

International national 

08:30
16:30

21:00

23:00

Abb.6: Nutzungs-
diagramm aktiver 
App-Logins | Eige-
ne Darstellung auf 
Grundlage der je-
weils angegebenen 
Quellen
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Größte Erreichbarkeit und Reiseoption der Dating-Apps
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Abb.9: Größte Erreichbarkeit | Eigene Darstellung auf Grundlage der jeweils angegebenen Quellen

Abb.10: Maximale Reichweite kostenloser Versionen | Eigene Darstellung

Abb.11: Reiseoption 
Eigene Darstellung auf Grundlage der angegebenen Quellen

Fazit der kostenlosen Erreichbarkeit National/International

Bumble und Co. bieten den Nutzer:innen eine kos-
tenlose Version, bei der nur bestimmte Funktionen 
freigestellt sind. Das Abschließen der verschiedenen 
Abos ermöglicht den Nutzer:innen weitere Zugriffe 
auf Filterkriterien. Anders als bei den anderen Da-
tingapps, bietet Tinder und Bumble eine besondere  
Funktion, bei dem man International unterwegs sein 
kann, an. Der Reisepass von Tinder und der Reise-
modus von Bumble ermöglicht den Nutzer:innen 
vor der Abreise, sich in der Umgebung des Reiseziels 
nach Nutzer:innen zu erkundigen.(vgl. Andreas Lo-
renz o. J.b; Tinder o.J.)

(vgl. Statista 2022; Der Aktionär 2022)

(vgl. Chip 2020; 
Liebe und Konsum 2023)

(vgl. Freepik o.J.)
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Kioskbier und Ziggi

Das Forschungsfeld „Online Dating - Offline Räu-
me Cologne,“  beschäftigt sich mit dem Einfluss des 
Online Datings in den „Offline Raum,“ am Beispiel 
der Stadt Köln. Zu Beginn liegt hier der Fokus auf 
der Auseinandersetzung der bekanntesten Datingap-
panbietern und deren Funktionsweise. Der Über-
gang in den „Offline Raum“ wird durch die Analyse 
der Matchingradien der einzelnen Anbietern in den 
realen Raum in Relation gesetzt. 
Im  folgenden Teil beschäftigt sich die Forschung mit 
dem ersten Treffen im reelen Raum. Zunächst ein-
mal wurde im Zuge dessen eine Befragung auf der 
Aachener Straße in Köln mit 58 Teilnehmer:innen 
durchgeführt, um zu erfahren welche Datingaktivi-
täten bei der ersten Begegnung gerne unternommen 
werden.
Im  weiteren Verlauf dieser Arbeit wurden drei Inter-
views mit langjährigen Nutzern verschiedener Datin-
gappanbietern geführt und deren Datingaktivitäten 
analysiert und kartografisch dargestellt. Mit diesen 
Erkenntnissen wurde eine schriftliche Befragung 
mit 86 Teilnehmer:innen, im Grüngürtel in Köln, 
zu Datingaktivitäten und Treffpunkten im Offline-
raum, durchgeführt.

39,34%

7,69%

15,38%

15,38%

7,69%

7,69%

20,51%

2,56%

2.56%

2,56%
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Sonstiges 5.13%

Datingaktivitäten und Treffpunkte im Offlineraum

G
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Grüngürtel Laufrouten der InterviewpartnerRheinÖPNVDating Treffpunkte
Abb. 13: Dating Treffpunkte und weitere Faktoren in Köln  |  Eigene Darstellung.

Abb. 12: Persönliche Umfrage (Interview) mit 58 Teilnehmer:innen zu 
Datingaktivitäten bei der ersten Verabredung beim Online Dating 
| Eigene Darstellung.

18Dating Treffpunkte basierend auf Umfrageergebnisse mit 86 Teilnehmer:innen, S.22.
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Kioskbier und Ziggi
Drei Interviews: „Wie sehen eure Ersten Dates nach dem Matchen aus?

„Wegbier?“

Entry Point

„Wollen wir uns in den 
Biergarten setzen?“

„Wollen wir uns in den 
Biergarten setzen oder 
weiter spazieren?“

Entry Point

„Wollen wir uns in den 
Biergarten setzen oder 
Trettboot fahren?“

„Picknick auf 
der Wiese?“

Entry Point

„Ich  treffe mich total gerne am Merzenich 
am Chlodwigplatz. Dieser ist gut mit dem 
ÖPNV zu erreichen, sehr öffentlich und 
ich wohne 3 Minuten zu Fuß entfernt. Von 
dort aus spazieren wir los. Auf der Severins-
straße besorgen wir uns meist ein Wegbier. 
Am Rhein kann man weiter spazieren. Dort 
gibt es einen tollen Biergarten, je nachdem 
wie das Date läuft setzen wir uns für 15-30 
Minuten hin. Von dort aus laufen wir durch 

„Bei  mir gehts am Chlodwigplatz los. Ich 
komme da gut hin und den Ort kennt jeder. 
Von dort aus spazieren wir am Rhein ent-
lang, bis zum Biergarten im Rheinauhafen. 
Wenn ich merke, dass es gut läuft spazieren 

„Ich  wohne direkt am Volksgarten. Meis-
tens verabrede ich mich an der Bahnhalte-
stelle „Eifelstraße“. die kann ich gleich aus 
meinem Fenster sehen. Von dort aus spa-
zieren wir durch den Park, manchmal brin-

einen Park in die Südstadt 
(...). Das erste Date beende 
ich meist am ursprüngli-
chem Treffpunkt, dem
Merzenich am Chlowdig-
platz.“

wir weiter. Wenn nicht, geht 
es direkt wieder zurück zum 
Chlodwigplatz. 
So investiere ich nicht zu 
viel beim ersten Date und 
kann die Person kennen ler-
nen.“

ge ich einen Picknickkorb 
mit. Sonst setzen wir uns in 
den Biergarten oder fahren 
Trettboot. Wenn es gut läuft 
wohne ich nah dran. Wenn 
nicht, hatte ich wenigstens 
keine lange Anreise.“

Abb. 14: „Laufroute Marlon“  |  Eigene Darstellung.Marlon, 30. Hatte 70 Dates durch Dating Apps.

Jan, 25. Hatte ca. 40 Dates durch Dating Apps.

Leon, 25. Hatte 16 Dates durch Dating Apps.

Abb. 15: „Laufroute Jan“  |  Eigene Darstellung.

Abb. 16: „Laufroute Leon“  |  Eigene Darstellung.
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Kioskbier und Ziggi
Wie funktioniert Online Dating im Offline Raum?

Wo wurde die 
Befragung 
durchgeführt?

Gematcht - und nun?
Was tun Kölner*innen beim ersten Date?

86 Teilnehmer:innen wurden in Köln zu Ihrem Online Dating-Verhalten befragt

Worauf achten Kölner:innen beim Treff-
punkt fürs ersten Date?

Schau mal, 
ein Artikel zum 
Online Dating 
in Köln!

kioskbier-ziggi.de

16:20

kioskbier-ziggi.de

16:20

kioskbier-ziggi.de

16:20

kioskbier-ziggi.de

16:20

POLIZEI

kioskbier-ziggi.de

16:20

Bar
Cafe

Spazieren

Essen
15,38%

Ihr  habt euch beim Online Dating kennengelernt 
und versteht euch hervorragend - was nun? Die 
Frage stellst nicht nur du dir. Daher haben wir 86 
Kölner:innen zu diesem Thema befragt. Wie fun-
kioniert der Übergang vom Online Datingraum 
in den Offline Stadtraum? - Mit diesem Guide 
kannst du dir sicher sein, dass du den richtigen 
Ort und Datingaktivität für das erste Date fin-
dest. Bei dem sowohl du, als auch dein/e Dating-
partner:in sich wohl fühlt!

In  der Umfrage hat sich herausgestellt, dass sowohl 
die Nähe zum Wohnort, Angebot an Datingakti-
vitäten und Sicherheitsfaktoren die wichtigsten-
Faktoren für die Wahl des erstenTreffpunktes sind. 
Der Grund dafür liegt laut den Teilnehmer:innen, 
dass sie für das erste Date nicht zu viel investieren 
wollen und Sicherheit ein entscheidender Faktor 
beim Treffen mir einer fremden Person ist.

44,76%

Nähe 
zum Wohnort

30,68%

„Frauen ist die Sicherheit 
beim ersten Treffen am Wichtigsten“

ÖPNV-Anbindung  
12,12%

21
,7

2%

22
Abb. 17: Website mit Umfragergebnissen  |  Eigene Darstellungen.

Wen haben wir 
befragt?

9,09 %
< 20 Jahre

21,59 %
20-25 Jahre

47,74 %
25-30 Jahre  > 30 Jahre

21,59%

kioskbier-ziggi.de

16:20

kioskbier-ziggi.de

16:20

kioskbier-ziggi.de

16:20

kioskbier-ziggi.de

16:20

59,3% der Befragten 
waren Frauen

40,7% der Befragten 
waren Männer

Wie haben wir 
befragt?

Persönliche 
Befragung mittels 
anonymisiertem 

Fragebogen 
vor Ort

kioskbier-ziggi.de

16:20

kioskbier-ziggi.de

16:20

27,84%

27,08%

„Für Männer spielt die Angebotsauswahl an Datingaktivitäten 
eine Rolle.“
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Kioskbier und Ziggi

Wann treffen sich Kölner*innen zum Ersten Date?

Lust auf ein Wegbier?

Das Date gut läuft? Läuft dann noch was?

Wie funktioniert Online Dating im Offline Raum?

Was, wenns einfach nicht funkt?

kioskbier-ziggi.de

16:20

kioskbier-ziggi.de

16:23

Nächste ÖPNV Haltestelle

Zurück zum Treffpunkt

Sofortiger Abbruch

G
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19, 64

%
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Bar

Kino

Rhein

Nach Hause

Essen

Café

Nein

Abends Tagsüber

Dämmerung

26,1%

34,00%

39,9%
Abends Tagsüber

Dämmerung

31,9%

33,3%

34,7%

19,64% der Befragten nehmen sich beim ersten 
Date ein Wegbier mit zum Spazierengehen!

kioskbier-ziggi.de

16:20

Frauen treffen sich für ein erstes Kennenlernen lieber Tagsüber.

Eine wichtige Frage, vor-
allem für die Teilnehme-
rinnen der Studie. Diese 
haben angegeben, dass Sie 
sich beim ersten Date lie-
ber bei Tageslicht, an öf-
fentlichen Orten, mit dem 
Datingpartnern treffen. 

Der Großteil der Befragten geht für das 
erste Date gerne spazieren. Wenn etwas zu 
Beginn des Dates ansteht, ist es ein Kölsch 
oder „Wegvino.“ Denn ca. 24,40% der Teil-
nehmer:innen haben angegeben, dass Sie zu 
Beginn des Dates ein Wegbier oder Wegvi-
no am nächsten Kiosk zu erwerben.

Viele der Teilnehmerinnen sind bereit, nach dem guten Daten 
mit dem/ der jeweiligen Datingpartner:in noch etwas zu un-
ternehmen.  Jedoch entscheiden sich auch ca. 27% dagegen. 

Dann gehts ab nach Hau-
se. Einige brechen das 
Date sofort ab, viele su-
chen die nächste ÖPNV- 
Haltestelle auf. Die meis-
ten beenden aber das 
Date am ursprünglichen 
Treffpunkt.

Abends Tagsüber

Dämmerung

26,1%

34,00%

39,9%
Abends Tagsüber

Dämmerung

31,9%

33,3%

34,7%
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Abb. 18: Website mit Umfragergebnissen  |  Eigene Darstellungen.

Für Männer scheint die Tageszeit für das erste Treffen 
kaum eine Rolle zu spielen.
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Ehrenfeld – Liebe dein Veedel
E

hrenfeld – Liebe dein Veedel

In Zeiten der Digitalisierung und begünstigt durch 
die Coronapandemie spielen Online-Dating Platt-
formen wie Tinder, Bumble und Co eine immer 
größere Rolle in unserem Alltag.
Im Rahmen des Forschungsfelds „Online Dating, 
Offline Räume“ untersuchten wir am Beispiel von 
Köln Ehrenfeld, ob und inwiefern räumliche Bezüge 
zwischen dem „Online-Raum“, den die verschiede-
nen Dating Apps bieten, und dem städtischen, ge-
bauten „Offline-Raum“ bestehen.

Wie gestaltet sich die Sinneswahrnehmung von 
Online-Dating im öffentlichen Raum?
In mehreren Ortsbegehungen entlang der Venloer 
Straße untersuchten und kartierten wir das Viertel 
hinsichtlich seiner Erdgeschossnutzungen, Sitzge-
legenheiten im öffentlichen Raum und beliebten 
Treffpunkten und Routen. Die Feldforschung fand 
im Zeitraum vom 28.10.22 bis 13.11.22 an ver-
schiedenen Wochentagen nachmittags und abends . 
Im Rahmen einer Umfrage interviewten wir 63 Per-
sonen, hauptsächlich im Alter von 20-30 Jahren, die 
Erfahrungen mit Online-Dating in Ehrenfeld hat-
ten. 

Das frühere Industriearbeiterviertel Ehrenfeld er-
lebte innerhalb der vergangenen Jahre durch die so-
ziale Mischung vom Menschen aus aller Welt und 
allen Altersgruppen sowie künstlerischen Einflüssen 
einen Aufschwung zum Szeneviertel (vgl. Stadt Köln 
2022). An der Venloer Straße reihen sich Restau-
rants, Kioske und Bars, Cafés und kleinen Läden an-
einander. Das Stadtbild ist geprägt von Gründerzeit-
häusern, Wandmalereien und Graffittis. Durch den 
Bahnhof Ehrenfeld, sowie die U-Bahn Linien 3 und 
4 und Radwege ist Ehrenfeld gut angebunden und 
leicht erreichbar. 

Als Dating-Hotspots konnten wir den Leo-Amann 
Park, der oft Ausgangspunkt der Dates ist, und die 
Körnerstraße mit ihren vielen Cafés ausmachen.

Gibt es räumliche Bezüge zwischen Online-Da-
ting und dem Offline-Raum Ehrenfeld?
Ehrenfeld ist ein sehr öffentlichen Raum - zu jeder 
Tages- und Nachtzeit sind Menschen auf den Stra-
ßen unterwegs. Hinsichtlich der Sicherheitsbeden-
ken beim ersten Treffen begünstigt dieser Aspekt die 
Wahl eines Treffens in Ehrenfeld. 
Zudem bietet sich Ehrenfeld für Aktivitäten an, die 
kein oder nur ein geringes Budget benötigen: Ein 
Spaziergang im Park, ein Kaffee-Date in der Kör-
nerstraße oder ein Spaziergang mit einem Getränk 
vom Kiosk. Die Erdgeschossnutzungen des Viertesl 
ermöglichen eine große Spontanität im Ablauf ei-
nes Dates: Läuft ein Date nicht gut, lässt es sich bei 
einem Kaffee beim Kaffeefenster Zwo frühzeitig be-
enden, ohne auf die Rechnung warten zu müssen. 
Läuft es gut, lässt sich ein unverbindlicher Spazier-
gang spontan verlängern - beispielsweise durch einen 
Zwischenstopp beim Kiosk oder durch den Besuch 
eines Cafés oder einer Bar. (vgl. LemonSwan 2018)Abb. 19: Treffpunkte fürs erste Date in Ehrenfeld | Eigene Darstellungen

Abb. 21: Wahl eines Cafés in Ehrenfeld | Eigene Darstellungen

Warum ein Café für das erste Date?

Abb. 20: Warum ein Café für das erste Date? | Eigene Darstellungen
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In welchem Café habt ihr euch getroffen?

34% Kaffeefenster Zwoo 23% Café Sehnsucht

13% Ain Café 11% Café Rotkehlchen 7% Büze Bistro
12% Sonstige

52,5% Café

Wo habt ihr euch für das erste Date getroffen?

32,5% Leo-Amann Park

10% Bar 2,5% Kiosk 2,5% Restaurant

... wegen der 
entspannten 
Stimmung zu wenig 

Zeit
aus Kosten-

gründen

... weil viele 
Kaffee mögen... aus Sicherheits-

gründen
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Abb. 23: Fokusbereich Leo-Amann Park | Eigene Darstellungen

Abb. 24: Fokusbereich Körnerstraße | Eigene Darstellungen
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Fokusbereich Körnerstraße

Beispiel für ein erstes Date im Leo-Amann Park

Beispiel für ein erstes Date in der Körnerstraße

Fokusbereich Leo-Amann Park und Bürgerzentrum
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